QUEM SOU

EU NAS REDES
SOGCIAIS?
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“LU quero entrar
Na rede

Promover
um debarte

Juntar via Internet

Um grupo ae tietes
de Gonnecticut.”

— GILBERTO GIL



PARA QUE SERVEM AS REDES
SOCIAIS?

S respostas a esta pergunta
podem ser bem variadas —

de entusiastas, que veem
as redes socials como canais pelos
quais nos conectamos, temos acesso
a mais informacao e mobilizamos
a socledade, aos pessimistas, que
enxergam essas platatormas como
um repositorio de desinformacao
e discurso de 0dio. Como em quase
tudo na vida, as redes sociais ote-
recem muitas oportunidades mas
também nos impoem desafios.
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Do lado positivo, temos a possi-
bilidade de dialogar com espe-
cialistas de diversas areas, como
pesquisadores e cientistas, ouvir
diferentes pontos de vista sobre
um mesmo assunto, participar do
debate sobre temas importantes
para nossa comunidade, organi-
zar campanhas e mobilizar muita
gente, acompanhar nossos idolos,
aprender coisas novas. Do lado ne-
gativo, nos deparamos com uma
enxurrada de opinidoes pouco (ou
nada) embasadas, conteudo falso
e discussoes que, muitas vezes, es-
tao bem distantes do terreno da
civilidade.
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Essas novas “pracas publicas” sao
um espelho da sociedade? Muito
possivelmente ja éramos assim an-
tes da internet, mas € fato que as
redes socials acabam amplifican-
do nossas caracteristicas. Se antes
delas um boato corria pelo bairro,
agora tem o potencial de alcancar
milhares (ou milhoes!) de pessoas
em bem pouco tempo.

A boa noticia € que podemos enten-
der como essas platatormas fun-
cionam e tirar o melhor proveito do
que elas podem nos oferecer. Sim,
€ possivel separar o joio do trigo
e fazer um uso mais qualificado e

EDUCAMIDIA 60+ 5



fortalecedor das midias sociais.

Que tal aprender mais sobre — e
com — as redes?

— INSTITUTO PALAVRA ABERTA
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influencia das redes so-

cials € tdo grande que tem

impacto tambem em nos-
sa vida fora delas. O conteudo que
circula por essas plataiormas, em
textos, fotos, videos ou audios, pode
afetar eleicoes, disparar e fortale-
cer movimentos sociais, intfluen-

ciar nossas decisoes e até a nossa
autoimagem.

Mas o que € uma rede social? De
maneira geral, € um servico base-
ado na internet que permite:

« Ter um pertil (que pode ser pu-
blico e aberto a todos ou visivel
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apenas para quem autorizamos);

» Acessar um ambiente em que
compartilhamos informacoes
com outras pessoas;

 Buscar e receber recomendacoes
de novas conexoes.

Facebook, Instagram, YouTube,
Twitter, Linkedin e TikTok sao
exemplos de redes sociais. E cada
uma delas tem algumas caracte-

risticas e curiosidades:

FACEBOOK Se fosse um pais,
o Facebook seria o maior do
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mundo, com mais de 2,8 bilhoes
de usuarios, segundo estimativas
do comeco de 2021. Inicialmente,
era usado com o proposito de co-
nectar amigos, mas com o tempo
muitas pessoas passaram a utili-
zar a plataforma como ferramenta,
de trabalho (para divulgar marcas
e produtos). Também abriga mui-
tas comunidades, em que pesso-
as de lugares distintos mas com
Interesses em comum podem se
encontrar.

©

capricha na pose e na selfie. Permite

INSTAGRAM E arede social das
Imagens, em que todo mundo
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que sejam aplicados muitos efei-
tos (os chamados ‘filtros’) nas fotos
que sao compartilhadas com ami-
o0s, familiares e até desconheci-
dos (se voce deixar seu pertil aberto
para as pessoas em geral). Muitos
influenciadores nasceram nessa
plataforma, que também € usada
por empresas € marcas que que-

rem se aproximar mais do publico.

YOUTUBE Essa platatorma, que

pertence ao mesmo grupo do
Google, permite que os usuarios
compartilhem videos e interajam
com seus criadores por meio de
comentarios. Estima-se que 500
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horas de conteudo novo cheguem
ao YouTube a cada minuto! Esse
dado, de 2021, nos da uma ideia do
volume gigantesco de informacoes
disponiveis. Quer aprender uma,
receita nova ou entender a desco-
berta de um novo planeta? E bem
provavel que tenha um video no
YouTube para lhe explicar.

TWITTER O Twitter permite

publicar textos curtos (de até
280 caracteres), fotos, videos e links.
Especialistas (das mais diversas
areas) e politicos usam este espa-
co para divulgacao de informacoes
e, por 1sso, muitos jornalistas em
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busca de novidades estao por ali.
Alguns governos, inclusive, tém
contas oficiais no Twitter e fazem
anuncios importantes por meio da,
platatorma. Mas sobram também
opinioes vindas de quem entende
pouco (ou quase nada) sobre os as-

suntos debatidos.

LINKEDIN Esta ¢ uma rede
social do mundo do trabalho,

que possibilita a conexao com pes-
soas da mesma area de atuacao ou
mesmo de um segmento novo em
que se espera trabalhar no futuro.
Além de criar essa rede de contatos,
¢ possivel compartilhar conteudos
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e expor o curriculo, por exemplo.
Funciona como uma vitrine pro-
fissional, onde também € possivel
encontrar ofertas de emprego.

TIKTOK Cacula deste grupo, o
TikTok € um aplicativo para

J

compartilhamento de videos cur-
tos. Ganhou destaque a partir de
2019, principalmente entre os jo-
vens que criavam dancas, dubla-
gens e desatios com alto potencial
de compartilhamento. Mas a partir
de 2020 o0 uso desta rede também
se expandiu e passou a incluir um
publico mais amplo, de educado-
res a marcas e empresas.
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WHATSAPP Sistemas fe-

chados e que s permi-
tem acesso aos seus proprios
contatos, como o WhatsApp ou
0 Skype, nao sao considerados
redes sociais. Essas ferramentas
de comunicacdao também nao
permitem que outras pessoas
S€ conectem com 0S Seus Ccon-
tatos a partir do seu pertil, ou
seja, nao funcionam exatamen-
te como uma teia de contatos.

O universo das redes sociais € gi-
gantesco e nele estao pessoas com
todas as intencoes. Cabe a cada
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um de nos aprender para fazer um
uso mais reflexivo de tudo o que é
possivel acessar e produzir a partir
destas platatormas. Quanto mais
sabemos, melhor aproveitamos seu
potencial!
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UM MINUTO NA INTERNET

Média estimada de conteudos cria-
dos, por minuto, em 2021.

Netflix
28 mil assinantes
assistindo

LinkedIn
9.132 conexoes

Instagram
695 mil stories

E-mails WhatsApp
97,6 milhoes e Messenger
de e-mails 69 milhoes de

enviados mensagens

Compras
|,6 milhdo
de délares
gastos online

TikTok
5 mil downloads

YouTube
500 horas
de conteudo
adicionadas

Fonte: Lori Lewis via AllAccess
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QUEM TEM VOZ NAS REDES

ma figura bem conhecida
das redes sociais € o influen-

ciador digital (tambem cha-
mado de influencer). Essas pessoas
tém muitos seguidores e, portanto,
capacidade de influenciar compor-
tamentos ou potencials compra-
dores de um produto ou servico,
promovendo ou recomendando os
itens. Mas nem sempre essa rela-
cao comercial fica clara: alguns in-
fluenciadores nao divulgam aber-
tamente que o conteudo que estao
mostrando foi pago, apesar de a
legislacao e o Codigo Brasileiro de
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Autorregulamentacao Publicitaria
(Conar) exigir isso.

Ha também influenciadores que
usam sua voz em prol de causas
Importantes para a sociedade, mo-
bilizando muitas outras pessoas em
campanhas sociais, por exemplo.
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GCURTIR, COMENTARE
COMPARTILHAR

stes trés verbos ndo podem
taltar no dicionario das re-

des sociais. Juntos, indicam
0 grau de engajamento ou suces-
so que uma publicacao (ou post)
alcancou. Quanto mais curtidas,
compartilhamentos ou comenta-
Ir10S POSItIVoS uma pessoa ou mar-
ca consegue nas redes, maior o al-
cance da sua mensagem.

E importante levar em conta que, ao
curtir ou compartilhar um conte-
udo voce esta passando aos outros
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7 6

a Impressao de que esta “assinan-
do embaixo”. Ou seja, as demais
pessoas entendem que voce con-
corda com a informacao. Por isso,
¢ importante pensar bem antes
de sair por ai distribuindo sinais
de joinha so porque a pessoa que
escreveu ou publicou é seu amigo.
Atue nas redes com consciéencia
do seu papel e do impacto das suas
palavras e acoes!

O que curtimos, comentamos ou
compartilhamos tambem vai, aos
poucos, “ensinando” as platator-
mas quals Sa0 0S N0ssos gostos e
habitos. E assim que funcionam os
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chamados algoritmeos: a partir do
Nnosso comportamento na internet,
entendem que tipo de conteudo
tem mais chance de nos agradar e
passam a nos oferecer outras pu-
blicacoes similares.
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O QUE ESTOU FAZENDO AQUI?

omo ja vimos no inicio
deste material, as redes

soclals podem ter diver-
sos usos. Ao escolher estar nas pla-
talormas com algum destes obje-
tivos voceé também contribui para
torna-la um ambiente melhor (ou
pior) para a sociedade.

CONECTAR As redes sociais nos ofe-
recem a possibilidade de manter
contato com familiares e amigos
em todo o mundo, encurtando dis-
tancias e minimizando separacoes.
Essa funcao ficou mais evidente
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do que nunca com a pandemia de
Covid-19 e a necessidade de dis-
tanciamento fisico como forma de

combater o virus.

APRENDER As midias sociais nos
permitem descobrir novos conte-
udos sobre 0os mais variados temas,
ampliando nossos horizontes. Mas
€ preciso estar atento para avaliar
a confiabilidade da enxurrada de
informacoes a que estamos expos-
tos diariamente, praticando o que
chamamos de ceticismo sauda-
vel — aquela dose equilibrada de
desconfianca que serve tanto para
fugir da ingenuidade de acreditar
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em tudo quanto para evitar a des-
crenca generalizada.

MOBILIZAR OU ENGAJAR No iniciode

2021, quando o Brasil enfrentava,

um dos piores momentos da pan-
demia de Covid-19, faltou oxigénio

nos hospitais de Manaus (AM). Ra-
pidamente, artistas e outras perso-
nalidades iniciaram uma corrente

pelas redes sociais para ajudar no

abastecimento.

Embora esta acao tenha comecado
com um comediante famoso e que
ja contava com muitos seguidores,
¢ importante saber que todos nos
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somos, em certa medida, intluen-
ciadores. Ha inumeros exemplos
de pessoas que usaram o poder
e o alcance das redes para iniciar
uma mobilizacdo timidamente e
a viram crescer em pouco tempo.

Whindersson § - Jan 14, 2021
/ @whindersson

Providenciando 20 cilindros de 50L de
oxigénio pra distribuir nas unidades
mais urgentes em Manaus!

Al6 meus amigos artistas! Na hora de
fazer show é tao bom quando o
publico nds recebe com carinho ng,

vamos retribuir???? Ji, . A, A A

305 AM

A salide precisa da nossa ajudal

Faga sua doagdo através de
um dos PIX abaixo
ou solicite a conta do projeto

Telefone: 92 98134-0832
Salaada

aormuoar  CPF: 910764712-34

ST FiIESTIIU LD

Fonte: imagem reproduzida de rede social
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s redes sociais tazem, cada
vez malis, parte de nossas

vidas. Muitas vezes acaba-
mos participando delas de um jei-
to meio automatico — e € ai que
mora o perigo! O uso consciente,
sabendo em que terreno estamos
pisando, € o melhor caminho para
aproveitar o que estas plataformas
podem nos oferecer.

Contfira na lista abaixo se voce tem
sido um usuario atento e responsa-
vel e discuta suas conclusoes com
um colega:
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o Eu leio uma publicacao ou texto
inteiro antes de deixar meu like?

o Eu presto atencao na legen-
da ou no contexto das fotos do
Instagram antes de curtir?

o Eu so compartilho informacoes
depois de ter certeza de que sao
confiaveis?

o Eufico atento as informacodes que
encontro nas redes sociais, para
saber se sao fatos ou opinioes?

o Euanaliso se um produto ou servi-
co elogiado por um intluenciador
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é fruto de um anuncio publici-
tario, ou seja, aquela pessoa re-
cebeu para falar bem da marca?

o Eu procuro me informar tambem
fora das redes sociais, acompa-
nhando veiculos de comunicacao
profissionals como sites, jornais,
radios e noticiarios na TV?

o Eu entendo que meu comporta-
mento nas redes sociais, ao curtir,
comentar ou compartilhar algo,
pode moldar a imagem que ou-
tras pessoas tem de mim?
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QUEM FAZ O EDUCAMIDIA 60+

O Instituto Palavra Aberta € uma
entidade sem fins lucrativos que
advoga a causa da plena liberda-
de de ideias, de pensamento e de
opinioes. Promove a liberdade de
expressao, a liberdade de imprensa
e a livre circulacao de informacao
como pilares fundamentais para
o desenvolvimento de uma socie-
dade forte e democratica.

INSTITUTO Apoio:

PALAVRA FACEBOOK
AB E RT/\ Google.org


https://www.palavraaberta.org.br/

CONHEGA
OUTROS
MATERIAIS DO
EDUCAMIDIA

6o+

www.educamidia.org.br/60mais



educamidia.org.br/60mais
https://60mais.educamidia.org.br/
https://www.instagram.com/educamidia60/
https://web.facebook.com/educamidia60

