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Médulo 4 | Quem sou eu nas redes sociais
Orientacdes para aplicacao do conteudo formativo

MATERIAIS DISPONIVEIS
- Apresentacao em slides para oficinas e palestras;
- Este PDF com instrucgdes e sugestdes para o uso dos slides;
- Cartilha digital para o publico 60+ (pode ser impressa);
- Video introdutério ao tema.

Caro(a) oficineiro(a),

Este material orienta a aplicagao do conteudo da formacao Quem sou eu nas
redes sociais: oportunidades e desafios, mddulo 4 do programa EducaMidia 60+,
voltado ao letramento midiatico e informacional de pessoas com mais de 60 anos.

AqQui vocé encontrard um detalhamento do conteudo pedagdgico desenvolvido
no formato de slides para discutir e problematizar possibilidades de expressao e
comportamentos adotados nas redes sociais.

Assim, este moédulo tem como objetivos:

e Compreender o papel das redes sociais na sociabilidade e na producao,
disseminacao e recepcao de informacdes.

e I|dentificar as possibilidades de expressao nas redes sociais e o papel da
imagem nesse contexto.

e Refletir sobre os significados de curtir, comentar e compartilhar conteddos
nesses espacos de interacgao.

Assim, os conteudos abordados nesta atividade serdo:

Por gue estamos nas redes sociais?

O que é possivel fazer nas redes sociais?

Aspectos positivos e negativos desses espacos de interacao.

Ler e escrever nas redes sociais: hipermidia e linguagem hibrida.
Influenciadores digitais.

Curtir, comentar e compartilhar.



No quadro a seguir vocé encontra orientagcdes acerca dos slides que compdem a
apresentacao deste modulo. Fique a vontade para customizar o conteddo
conforme as necessidades do seu grupo e o nivel de letramento midiatico, por
exemplo, selecionando apenas alguns dos tépicos do material, em vez de aplica-lo

na integra.

Estimamos que a oficina completa dure entre 60 e 90 minutos, a depender das
intervencdes do grupo ou da necessidade de tempo para a pratica. Isso deve ser
avaliado por vocé antes da realizacao do encontro. Boa atividade!
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Quem sou eu nas redes sociais?

Dé as boas-vindas ao grupo, apresente-se
(caso nao conheca a turma) e explique os
propodsitos desta atividade. Ler os objetivos
da formacao, descritos acima, € uma
forma de deixar claro o que se espera do
encontro.

Por que estamos

nas redes sociais?._ "

Por que estamos nas redes sociais?

A pergunta do slide pode fomentar um
debate inicial. Trata-se de uma maneira de
saber quais participantes tém perfis nas
redes e por que os utilizam. Vocé pode
ainda perguntar quem nao esta nas redes
sociais e por que decidiram nao usar esse
recurso. Vocé pode promover uma
discussao inicial de até 10 minutos acerca
dessas questdes.

Redes sociais
sdo servicos
que permitem:

— ter um perfil;

— acessar,
compartilhar e
produzir informagoes;

— buscar e receber
recomendagoes de
novas conexdes,

Redes sociais sao servicos que
permitem...

Aqgui, procuramos explicar concretamente
0 que € uma rede social e, em linhas
gerais, 0 que é possivel fazer a partir dela.




Nas redes sociais
podemos...

— diglogar com especialistas;
acompanhar idelos:
— eonhecer diferentes pontos de vista;
— participar de debates;
crior campanhas;
— mobdlizar peasoas:
— oprender colsos novas.

Nas redes sociais podemos...

Neste slide, apresentamos os beneficios
de usar redes sociais. Caso o debate
provocado anteriormente nao tenha sido
produtivo, vocé pode perguntar aos
participantes quais itens deste slide eles
costumam praticar mais nas redes sociais.
Do contrario, basta ler os tépicos e estar
aberto a possiveis intervengdes do grupo.

Nas redes,

no entanto...

— mios deparamos com opinides pouco.
ou noda embasodos;
— podemos ser enganados por fake

news & outros tipos de desinformogio;
— temos contoto com discusses noda
civilizadas.

Nas redes sociais, no entanto...

Este slide apresenta aspectos negativos
das redes sociais. O conteldo é polémico e
pode gerar mais debate que o slide
anterior. Se considerar oportuno, pode
perguntar aos participantes se ja
vivenciaram alguma das experiéncias
abordadas nos itens e como se sentiram
na ocasiao. Caso essas situacdes ja tenham
sido abordadas nas discussdes anteriores,
apenas leia os topicos, faga breves
comentarios e siga adiante.

As redes sociais
sao um espelho
da sociedade?

As redes sociais sido um espelho da
sociedade?

Este € mais um momento para ouvir o
grupo. A partir dos pontos positivos e
negativos vistos anteriormente, é possivel
afirmar que os comportamentos e
contelddos que vemos nesses espacos
refletem o que a sociedade é? Acolha
algumas respostas. Caso entenda que a
discussao anterior ja rendeu o suficiente,
pule este slide e siga adiante.

Ler e escrever
nas redes

As redes sociais sio
espagos hipermidiaticos.

— Hipermidia: uma
masma plataforma reane
diferentes midios, que podem ser
vincubodos entre si. por meio de
finks e hashtogs.

Hashtags .

Ler e escrever nas redes

A partir daqui, até o slide 12, abordamos as
linguagens e formas de expressado
possiveis nas redes sociais. Diga ao grupo
que este é o momento de observar as
possibilidades de producao, difusao e
recepgao de conteldos nesses espacos.
Inicialmente, afirmamos que as redes
sociais sao espacos hipermidiaticos. Isso
guer dizer que sao plataformas nas quais é
possivel reunir diferentes midias, que
estabelecem relagdo entre si. Para
exemplificar essa caracteristica,
apresentamos uma imagem do Instagram




do EducaMidia 60+ que demonstra que
nesta rede os contelddos sao
prioritariamente imagéticos, com fotos ou
videos, mas que o texto também esta
presente, assim como as hashtags, que
ndo sao apenas textos, mas palavras-chave
gue criam um rastro nas redes e que
classificam o conteudo postado, ajudando
pessoas a encontrar conteudos especificos
nessa rede social.
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Texto + imagem!

Linguagem hibrida: escrita
combinada com elementos visuais.

SEGURA MEU NOBEL DE FISICAE DE QUIMICA
< AAPIDINHO PARA EU LAVAR A LOUCH]

Texto + imagem!

Neste slide chamamos a atenc¢ao para a
linguagem hibrida que permite nao
apenas unir texto e imagem em uma
mesma plataforma, mas também
combinar ambas as linguagens em uma
mesma mensagem, como é o caso dos
memes, que sé fazem sentido com
imagem e texto juntos. No meme que
exibimos no slide, temos a imagem da
cientista polonesa Marie Curie, primeira
mulher a ganhar um Prémio Nobel,
vencendo-o duas vezes em duas
diferentes categorias cientificas.

A segunda imagem é uma postagem na
pagina do Facebook do Instituto Palavra
Aberta. Nesse contexto, apresentamos
uma imagem gue combina elementos
visuais com texto, estratégia muito
utilizada por varios canais de comunicacgao
para disseminar conteudos breves.

o complementa e

Econtextualiza video ou fota
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Neste slide, lembramos que algumas
redes sociais, como o YouTube e o
Instagram, priorizam a imagem como
mensagem principal. O texto, nessas
redes, serve para contextualizar, introduzir
ou complementar a mensagem
imagética.

Nos exemplos exibidos, temos um video
de Flavia Aidar, exibido no Canal Avida, e
uma foto de um prato postado no perfil
@alhoecebola, do Instagram.




Texto como integrante da imagem
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Mensagens hibridas (imagem + texto)

Texto como integrante da imagem

Neste slide, mostramos outros exemplos
em gue o texto integra imagens,
adequando-se ao formato de redes sociais
gue priorizam essa forma de expressao.
Chame a atencgdo para a relagdo entre
texto e imagem estabelecida nos
exemplos e questione o pUblico se a
mensagem seria a mesma caso texto e
imagem fossem separados e se a
mensagem faria sentido sem texto ou sem
imagem.

Texto como integrante da imagem

Texto como integrante da imagem

AqQui, mostramos aos participantes a
intencao de cada uma das mensagens.
Deixe claro que mensagens com
quaisquer finalidades podem ser
abordadas nesse formato.

Se considerar conveniente, explique que
essa forma de expressao, mais breve e
objetiva, ndo exclui outros formatos, como
textos mais longos e videos mais
demorados, por exemplo. A combinacao
texto + imagem, no entanto, pode ser
encarada como uma forma de qualificar
as mensagens nesses espagos concebidos
para publicar e consumir imagens
rapidamente.

o &l
EducaMidia

i ainita s b
by

wiabeuwl

-uhlut#'

Aintencdo deste slide € demonstrar que
em outras redes sociais, como o Facebook,
a imagem também tem um espaco
bastante privilegiado. Apesar de as
postagens serem encabecadas por textos
e de haver a possibilidade de publicar
apenas texto no Facebook, as imagens
geram mais engajamento nas redes
sociais. Isso quer dizer que elas atendem a
expectativa da ldgica de programacao,
que faz com que a publicacdo seja mais
vista por nossa rede de contatos. Além
disso, as imagens comunicam mais
rapidamente que o texto, sendo elas
responsaveis, em muitas ocasides, por
despertar o desejo das pessoas em ler o
gue esta escrito.
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Quem tem voz nas redes sociais?
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Quem tem voz nas redes sociais?

Neste slide, questionamos o grupo sobre o
tipo de pessoa que tem mais visibilidade
nas redes sociais. Abra espac¢o para uma
breve discussao de até 10 minutos sobre
isso. O intuito, a partir daqui, serd dizer que
apesar de haver pessoas famosas, com
mais seguidores nas redes, todas as
pessoas que estao nesse espaco tém a
possibilidade de afetar sua rede de
contatos a partir de suas postagens. E isso
requer muita responsabilidade.

Influenciadores
(digital influencers)

— Pessoas que tém
milhares ou milhdes de
seguidores.

— Capazes de influenciar
o comportamento de
seus seguidores.

— Relagbes comerciais
nem sempre claras.

Neste slide, abordamos a figura do
influenciador digital, descrevendo suas
caracteristicas e papel nas redes sociais,
nos dois primeiros itens. No Ultimo item
chamamos a atencao para a falta de
clareza de muitos influenciadores que,
muitas vezes, fazem postagens
divulgando servigos e produtos, mas sao
remunerados por isso, jJustamente em
razao da sua capacidade de chegar a
muitas pessoas pelas redes sociais. Esse
tipo de conteudo, por nao explicitar uma
relacdo comercial, deixa a dlvida se o
influenciador ou influenciadora em
guestao fazem essas divulgacdes por
afinidade e convicgdo ou como prestagao
de servico publicitario. Isso deixa a
identificacao do teor dos conteddos mais
dificil, diferentemente dos intervalos
comerciais na TV e no radio, cujos espagos
sao bem delimitados nas programacgoes.

Curtir e compartilhar = concordar.

Aqui, chamamos a atenc¢do para o
significado de curtir e compartilhar
conteudos. Pergunte aos participantes se
entendem que curtir e compartilhar
significa, de fato, concordar com o
conteudo.




Curtir e
compartilhar =
informacao.

— A partir do nosso
comportomento nas redes,
o8 dlgoritimo: entendern que
tipo de contedda tem mais
chance de nos ogrodar.
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Curtir e compartilhar = informacao

AqQui, nossa intenc¢ao é dizer que nossas
reacdes aos conteddos das redes sociais
sao informagdes sobre noés, identificadas
pela inteligéncia artificial das plataformas,
gue sdo os algoritmos, que processam
curtidas, compartilhamentos e palavras
gue usamos em nossas postagens e
mensagens como pistas sobre o que Nos
agrada. Dessa forma, curtir e compartilhar
€ uma demonstragao dos tipos de
conteddos que mais gostamos e nos
fazem permanecer conectados. O lado
bom disso é o permanente contato com
conteddos que gostamos. No entanto, isso
nos fecha em “bolhas informacionais”, se
temos o habito de apenas consumir o que
as redes apresentam, sem buscar
informacdes contraditdrias em buscadores
e outras paginas da internet.

— Conectar.
— Comunicar.
— Aprender.
— Mahbilizar ou engajar.

Por fim, lembramos das possibilidades
que as redes nos oferecem de nos
conectarmos com pessoas que
admiramos, de nos comunicarmos
rapidamente com as pessoas, de aprender
com as pessoas e instituicdes que
seguimos nas redes, bem como de
mobilizar e engajar nossos contatos a
partir dos conteldos que postamos. Tudo
isso &€ muito positivo, desde que feito com
atencao e cuidado.

Como usamos as redes?

VVamos refletir sobre os contelidos que produzimos sobre
nés ou sobre o mundo nas redes. Discuta com um colega:

= [ que vock costima divulgar ssbre vock oy seus familares & amiges nos redes saciois? Com que
prapésitn voch foz faz sso?
— Qupis devem ser os lmites poro o exposicio da vida pessoal nos redes? For qué?

— Cam qui intengie wick geralments curle ousampartiiha uma postagen nas redes saciais?
Coimo espern que essas atitudes sejsm nterpretadas par quern segue wcd?

Como usamos as redes?

Para finalizar o encontro, propomos uma
discussao sobre 0 Uso que o seu grupo faz
das redes sociais, com trés questdes
norteadoras. Se seu grupo tem mais de 20
pessoas, vocé pode separa-loem
subgrupos para discutir as perguntas,
elegendo um relator para cada grupo, a
fim de sistematiza-las. A discussao pode
ocorrer entre 15 e 20 minutos. Ao final, o
relator de cada subgrupo apresenta para
todo o grupo os principais pontos para
cada questao, em 2 minutos cada um.
Apos a fala do dltimo relator, busque
identificar e compartilhar as
convergéncias de todos os subgrupos




numa fala final, buscando evidenciar
pontos em comum para atitudes
responsaveis e equilibradas nas redes.




