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EducaMmidia ABERTA

Médulo 2 | O universo da informacao
Orientacdes para aplicacao do conteudo formativo

MATERIAIS DISPONIVEIS
- Apresentacao em slides para oficinas e palestras;
- Este PDF com instrucgdes e sugestdes para o uso dos slides;
- Cartilha digital para o publico 60+ (pode ser impressa);
- Video introdutério ao tema.

Caro(a) oficineiro(a),

Este material orienta a aplicagao do conteudo da formacao O universo da
informacgdo: o que essa mensagem quer de mim?, modulo 2 do programa
EducaMidia 60+, voltado ao letramento midiatico e informacional de pessoas com
mais de 60 anos.

Aqui vocé encontrara um detalhamento do conteudo pedagdgico desenvolvido
no formato de slides para explorar e diferenciar géneros textuais, a fim de que os
participantes da atividade possam se relacionar criticamente com o universo da
informacao e com as diferentes intencionalidades de seus conteudos.

Assim, este mddulo tem como objetivos:

e Explorar diferentes géneros textuais presentes nas midias e provedores de
informacao.

e Comparar e diferenciar géneros textuais a partir de suas caracteristicas e
funcdes no universo da informacao.

e Analisar a intencionalidade dos diferentes conteddos midiaticos em
circulacao nas plataformas digitais e redes sociais.

Assim, os conteudos abordados nesta atividade serado:

Diferenca entre fato e opiniao.

Satira.

Diferenca entre publicidade e propaganda.
Noticia e método jornalistico.




e Mensagem e propdsito.

No quadro a seguir vocé encontra orientagdes acerca dos slides que compdem a
apresentacao. Fique a vontade para customizar o conteuddo, conforme as
necessidades do seu grupo e o nivel de letramento midiatico, por exemplo,
selecionando apenas alguns dos tépicos do material, em vez de aplica-lo na
integra. No final do quadro, vocé encontrara um gabarito para a atividade

proposta nos dois ultimos slides.

Estimamos que a oficina completa dure entre 60 e 90 minutos, a depender das
intervencdes do grupo ou da necessidade de tempo para a pratica. Isso deve ser
avaliado por vocé antes da realizagao do encontro. Boa atividade!

O universo da informacao

Dé as boas-vindas ao grupo, apresente-se
(caso nao conheca a turma) e explique os
propdsitos desta atividade. Ler os objetivos
da formacao, descritos acima, € uma
forma de deixar claro o que se espera do
encontro.

Hoje em dia,
produzir
conteudos

faz parte do

dia a dia de
muitas pessoas.

Pelos redes sociais.

— exgressar ppinides
— compartiar conteidos

Este slide introduz o tema. A ideia deste
conteudo é deixar claro que
especialmente as redes sociais sao
ambientes de livre expressao. Assim, vocé
pode afirmar que com a popularizacao de
recursos tecnolégicos e ampliagdo do
acesso a internet, produzir conteudos faz
parte do cotidiano das pessoas. Se alguém
presenciar um fato na rua — por exemplo,
o flagrante de um acidente de carro —,
pode tirar fotos ou mesmo relatar o
acontecimento em suas redes sociais.
Dessa forma, é possivel contar a quem nos
segue os fatos do cotidiano, além de
expressar opinides sobre eles e outros
assuntos e compartilhar conteddos
produzidos por outros, com os quais
temos contato. Apds essa breve exposicao,
vocé pode perguntar aos participantes o
gue eles mais costumam postar nas redes
sociais.




Fato ou opinido?

_— podem ser
- comprovados.

[ siuformas
ver, julgar e pensar.
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Fato ou opinidao?

Neste momento, comecamos a diferenciar
fato de opiniao, levando-se em conta que
muitas pessoas os confundem. Reforce
gue fatos sdo evidenciados e
comprovaveis, enquanto as opinides,
embora muitas vezes pautadas em fatos e
em bons argumentos, expressam um
posicionamento pessoal, um julgamento
diante dos fatos, mas nao sao os fatos.

Fato ou opinido?
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“Brigadeire & o melhor doce do mundo.”

“Brigadeiro & um doce feito com
chocolate.”

“Jogar xadrez & mais legal que jogar
futebol.”

“Jogar futebol exige mais preparo fisico

‘que jogar xadrez."

“Covid-19-€ o nome da doenga causada
pelo nove coronavirus”

“Tratar pacientes com Cowvid € a tarefa rnais
dificil que qual miédico ja enf

E fato ou opiniao?

Aqui, convidamos os participantes a
refletir sobre as afirmacgdes apresentadas
no slide. Proponha que se rednam em
duplas para discutir cada uma delas e
classifica-las como fato ou opinido. Caso o
encontro seja remoto e ndo seja possivel
organizar os participantes em duplas, vocé
pode abrir a discussao, pedindo que
opinem livremente sobre as frases.

O tempo previsto para esta dindmica é de
10 minutos.

Fato ou opinido?
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“Brigadeiro & um doce feito ﬂow 1
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‘que jogar xadrez."

“Covid-19 € o nome da doenga WI-EEIIP
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E fato ou opinidao?

Aqui, revelamos cada uma das frases:
Frase 1: trata-se de uma opinido, pois
expressa um juizo de valor particular sobre
um doce, com o qual pode-se concordar
ou discordar.

Frase 2: trata-se de um fato, pois é
indiscutivel que brigadeiro é feito com
chocolate.

Frase 3: trata-se de uma opinido, pois
expressa um gosto pessoal de quem o
afirma.

Frase 4: trata-se de um fato, uma vez que
gue o jogo de futebol é uma realidade que
o futebol envolve muito mais desgaste
fisico, ao contrario do jogo de xadrez.
Frase 5: trata-se de um fato, pois a
doenca causada pelo novo coronavirus foi
denominada Covid-19.

Frase 6: trata-se de uma opiniao.
Sabemos que a covid foi desafiadora para
a classe médica, mas nao é possivel dizer
gue todos os médicos tiveram a mesma
experiéncia com a doenca. Outras
enfermidades podem representar um




desafio maior que a covid, dependendo da
especialidade do médico.

Fato ou opinido?
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Fato ou opinidao?

A intencdo desse slide é exercitar a
diferenciacao entre fato e opiniao. Leia os
titulos dos conteudos em destaque com o
grupo. Depois, peca para que reflitam
sobre cada um deles, pedindo que opinem
sobre qual deles trata de um fato e qual
expressa uma opinido.

Fato ou opinido?
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Fato ou opiniao?

Neste slide, revelamos que o primeiro
conteudo trata-se de um fato. Isso porque
trata-se de um acontecimento,
comprovado por meio de eventos
produzidos pelo EducaMidia e materiais
que o programa disponibilizou na
plataforma do novo projeto.
Diferentemente, o seqgundo conteddo é
uma opinido, uma vez que expressa um
juizo de valor particular sobre a
necessidade de pessoas da terceira idade
também serem midiaticamente educadas.
Vale ressaltar que mesmo que a opiniao
seja unanime, ela nao se transforma em
fato, mas apenas num ponto de vista
comum sobre algo.

Q';_“-_-:-_ “Todo mundo

tem direito as
suas proéprias
opinides. Mas ndo
- a0s seus proprios
i

Esta citacdo aprofunda a problematizacao
sobre fato e opinido. Apos |é-la com seu
grupo, reforce que inventar fatos nao é
guestao de opinido, mas de intengdo de
enganar outras pessoas.



https://educamidia.org.br/palavra-aberta-lanca-educamidia-60mais
https://educamidia.org.br/palavra-aberta-lanca-educamidia-60mais
https://educamidia.org.br/educacao-midiatica-tambem-e-para-a-terceira-idade/

Sensacionalista

Montadora langa carro com
tanque de 5 litros para brasileiro
voltar a ter o prazer de dizer:
'pode completar’

Satira

A intencgao deste slide € introduzir o
género textual “satira” junto ao grupo. Leia
com os participantes o titulo do conteudo.
Depois pergunte: E este conteddo? O que
acham que ele é?

Sensacionalista

Montadora langa carro com
-- tanque de 5 litros para brasileiro
voltar a ter o prazer de dizer:
i . \ . 'podecompletar’
Lada

critica l
bem-hum;
a uma situgcao:

Satira

Aqgui revelamos que ndo se trata nem de
fato nem de opinido, mas uma satira, isto
€, uma piada, uma critica bem-humorada
a alguma situagao. No caso deste
conteuldo, trata-se de um texto com
aparéncia de noticia, publicado no site
Sensacionalista, que debocha da alta do
preco da gasolina. Dessa forma, reforce
com seu grupo que ser um leitor
experiente significa também conhecer os
veiculos e midias que divulgam as
informacgdes.

Publicidade ou propaganda?
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TOMAR ©

RETOMAR
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Sidney Mogal promove o remédio Calman Tiogo Leifert promove a varinogie

Publicidade ou propaganda?

Aqui, introduzimos a diferenga entre
publicidade e propaganda. Pega ao seu
grupo para observar as duas imagens e
arriscar o palpite sobre qual delas refere-se
a publicidade e qual é a propaganda.

Publicidade ou propaganda?

TOMAR g:}‘

RETOMAR

Publicidade: mensagem gque
promove um produto com o
objetivo de aumentar vendas.

Propaganda: mensagem gque promove
uma ideia com o objetivo de modificar
comportamentos,

Publicidade ou propaganda?

Aqui, revelamos que a primeira imagem,
da Calman, trata-se de uma publicidade,
um tipo de mensagem que pretende
convencer o publico a comprar produtos
ou servicos. A segunda imagem refere-se a
uma campanha de vacinagao e, por isso, €
uma propaganda, mensagem que
convence o publico a adotar um
comportamento especifico. Ambas sao
persuasivas e, por essa razao, € muito
comum confundir os dois géneros,
referindo-se a todos como propaganda.




Jornalismo

A noticia é um género
jornalistico que relata
fatos que acabaram
de acontecer.

Uma noticia:
E objetiva,

E equilibrada.
Apresenta ovidd
Cita especialistas.
Pode ser atribuida a
alguém.

Jornalismo

Agora, vamos conhecer caracteristicas de
outro género: a noticia, © mais corriqueiro
da atividade jornalistica, uma vez que este
relata fatos quentes, isto &, que acabaram
de acontecer. Neste tépico é importante
dizer ao seu grupo que as noticias nao sao
neutras, pois envolvem escolhas do autor
acerca do gque noticiar e das fontes as
quais ira se valer para construir a
informacao. No entanto, a noticia:

- é objetiva, evitando juizo de valor
sobre os acontecimentos;

- éequilibrada, apresentando
diversos lados de uma mesma
questao.

- apresenta evidéncias, isto &,
elementos que permitem atestar a
veracidade do fato relatado.

- cita especialistas: se houver juizo
de valor este ndo é do autor da
noticia, mas de especialistas
consultados e que tém autoridade
para fazer analises e emitir
opinides.

- pode ser atribuida a alguém: as
noticias sdo, em sua maioria,
assinadas por seus autores.

Fato, informacdo ou noticia?

Fato: o relégio existe.

Informacao: horario
marcado pelo relégic.

Moticia: relogio da
torre despenca.

Fato, informacao ou noticia?

Neste tépico, ressaltamos que informacao
ndo equivale a noticia, mas que a noticia é
um tipo de informacgdo. Nesse sentido, a
imagem ao lado ajuda os participantes da
atividade a se darem conta disso. No caso
do relégio da torre da Central do Brasil, o
fato é que o reldgio existe e o horario
marcado nele é uma informacgao, que
pode ser Util a guem passa todos os dias
por ele. Uma noticia, no entanto, seria um
acontecimento envolvendo o reldgio,
como, por exemplo, se ele despenca. Caso
isso acontecesse, viraria noticia
imediatamente, contemplando os 4 i's que
colaboram para transformar um fato em
noticia: Incomum, Interessante,
Importante, Impactante.




As informacgoes
divulgadas pela
im prensa passam
por

antes de
serem publicadas:

Método jornalistico

Neste topico, enfatize que o trabalho
jornalistico é orientado por critérios e
métodos de investigagdo sobre a
realidade. A escrita da noticia é apenas
uma parte desse complexo e rigoroso
processo, que envolve pesquisa, apuragao,
checagem e edigdo. Tudo isso para
construir uma informacgao confiadvel e
precisa.

“A populagdo pode e deve posicionar-se
para que a atividade jornalistica seja
exercida da maneira mais responsavel
possivel, semn demonizar a imprensa
enquanto instituicdo, pois essa postura
enfraguece a democracia.”

Com esta citagao, presente no Guia da
Educacdo Midiatica, queremos reforcar o
papel fundamental do jornalismo na
sociedade como meio de ajudar as
pessoas a entender o que se passa no
mundo. Expligue isso aos participantes,
reforcando que o compromisso do
jornalismo em apurar e relatar a realidade
é fundamental a democracia, pois é
preciso acessar informacodes confidveis e
plurais para tomar decisdes, fazer
reivindicacdes e exercitar outras formas de
participacao.

O que essa mensagem
quer de mim?

O que essa mensagem quer de mim?
Aqui, queremos introduzir a reflexao sobre
a necessidade de procurar entender a
intencao de cada conteddo da midia com
o qual temos contato. Nesse sentido, vocé
pode dizer que uma postura interessante
é ter o habito de “entrevistar a
informacao”, interagir com ela e ndo
consumi-la passivamente. Dessa forma,
perguntar “O que essa mensagem guer de
mim?" é essencial para fazer uma leitura
critica da informacgao.

Essa mensagem tem um propoésito.

¢ VENDER
CRITICAR
Oodos, imogens e Atividode de Awaliacso pessaot  Contetide Atwidode de
outros motesinis  busco verficogo  sabre um pensodo pom Pogan di bumar  divulgagia de
sem verficago oy edividgoctiode  determinodo Inflsenciar i 5iitive gue produte, mana o
wdigfi, Podam imfarmogies do esunto. Podi ou  [positive ou podem ser conosito. que
servir de ponto de  mteresse pablico,  ndo ser baseoda  negativamente]  construidos a ‘pods se valer das
portida paro o apartir de frfos.  em fatos alitudes & partir de um fata,  emociesdo
jomalizme. compartomentos,  mas néa tim piblica.
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Mensagem e propoésito

Neste slide, comegamos a sistematizar os
aprendizados desta atividade. No topo da
tabela, temos os verbos “documentar”,
“informar”, “influenciar”, “persuadir”,
“entreter ou criticar” e “vender”, que se
referem as intengdes do que estad descrito

logo abaixo deles. Assim, explique ao
grupo:




- Dados brutos sem contexto,
verificacao ou edicao, como fotos
argquivadas de uma situacao
especifica ou dados estatisticos
ainda ndo sistematizados,
documentam fatos e servem de
subsidio para a construcao de
informacodes.

- Alintenc¢ao do jornalismo é
informar, com base em evidéncias
coletadas na realidade.

- A opiniao tem como objetivo
influenciar pessoas, a partir da
avaliacao pessoal do seu autor.
Quanto mais o autor baseia-se em
dados, mais sélido € seu
argumento e, consequentemente,
mais forte € a argumentagao em
defesa do seu ponto de vista.

- Alintencao da satira é entreter com
humor, sem compromisso com a
veracidade, ainda que seja
construida a partir de um fato.

- A propaganda, como vimos,
pretende persuadir o publico,
influenciando-o a adotar atitudes e
comportamentos especificos.

- Por fim, a publicidade também
persuade, mas com a intencao de
vender um produto ou servico.

O que essa mensagem quer de mim?

Escolha dois 1. Muilto alén
desses contetdos S5DICLO & e
para ler  assistir:

O que essa mensagem quer de mim?

Apos acessa-las, 1. Que tipo de conteldo vocé acessou?
reflita: 2. Quais sdo suas principais
caracteristicas?

3. O que os autores desses contetudos
esperam de quem acessa-los?

Ao final, troque impressoes com um
colega.

[ATIVIDADE PRATICA] O que essa

mensagem quer de mim?

Aqui, propomos uma atividade pratica, de

analise critica de 4 diferentes tipos de

contelddo midiatico. Deixe seu grupo a

vontade para escolher, a partir dos titulos,

dois desses conteudos para explorar. Dé a

eles de 1a 3 minutos para definir quais

conteudos visitarao.

Na sequéncia, apresente as questdes do

proximo slide.

Reserve entre 20 e 30 minutos para que 0s

participantes acessem e discutam os

conteudos, com base nas perguntas

propostas.

Algumas observagdes sobre os conteudos:
- O primeiro conteddo proposto é

um texto longo. Vocé pode dizer




a0s que escolherem este conteldo
gue nao precisam lé-lo na integra
para fazer a analise. Os 4 primeiros
paragrafos, para a atividade, é
suficiente para entender a
intengao da autora.

- O segundo e o dltimo conteudos
propostos envolvem videos curtos.
Os que escolherem assisti-los
devem dispor de fones de ouvido

- Caso 0 seu grupo seja pequeno,
vocé pode definir previamente os 2
conteudos a serem analisados. Se
houver tempo suficiente, todos eles
podem ser analisados com a sua
condugao.

[ATIVIDADE PRATICA] Respostas esperadas para as perguntas propostas:

Quais os géneros textuais dos conteudos que vocé acessou?

e OPINIAO:
e NOTICIA:
e SATIRA:

e PROPAGANDA:

Quais sao suas principais caracteristicas:

e OPINIAO: a autora expressa o seu ponto de vista particular sobre
autoestima, a partir de suas experiéncias pessoais.
NOTICIA: relata um fato e apresenta evidéncias de sua veracidade.

e SATIRA: é uma piada feita acerca da alta no preco do litro da gasolina.
PROPAGANDA: ¢ um incentivo ao expectador a preservar entes queridos
da Covid-19.

O que os autores desses conteudos esperam de quem acessa-los?

e OPINIAO: a autora quer influenciar pessoas a entender a autoestima como
um estado de espirito.

e NOTICIA: o autor deseja informar pessoas sobre um caso inusitado de
separacao de gémeas siamesas.

e SATIRA: o0 autor deseja entreter pessoas ao debochar da alta do preco do
combustivel.



https://www.uol.com.br/universa/colunas/ana-paula-xongani/2021/09/09/muito-alem-da-beleza-autoestima-e-estado-de-espirito-e-precisa-ser-nutrida.htm
https://www.uol.com.br/universa/colunas/ana-paula-xongani/2021/09/09/muito-alem-da-beleza-autoestima-e-estado-de-espirito-e-precisa-ser-nutrida.htm
https://www.bbc.com/portuguese/geral-58470002
https://www.bbc.com/portuguese/geral-58470002
https://blogs.oglobo.globo.com/sensacionalista/post/montadora-lanca-carro-com-tanque-de-5-litros-para-brasileiro-voltar-ter-o-prazer-de-dizer-pode-completar.html
https://blogs.oglobo.globo.com/sensacionalista/post/montadora-lanca-carro-com-tanque-de-5-litros-para-brasileiro-voltar-ter-o-prazer-de-dizer-pode-completar.html
https://www.youtube.com/watch?v=N6K4IOYThS0
https://www.youtube.com/watch?v=N6K4IOYThS0

e PROPAGANDA: o autor deseja persuadir pessoas a praticar o isolamento
social, no contexto da pandemia da Covid-19.



