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Redes sociais e mobilizacao
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http://www.youtube.com/watch?v=U1iWA6GyGIQ

Afinal, o que é uma rede social?

Sistemas fechados, como
Whatsapp ou Skype, so6
Um servico baseado na internet que POymitemT iR, O ° Sus
proprios contatos, e nao
permite: permitem que outras
pessodas se conectem com
os seus contatos por meio

1. aconstrucao de um [oflgi|NeI=HeE] do seu perfil; portanto, néio
PR . e podem ser considerados
publico ou semi-publico; s

2. acesso a um espaco ho qual é

possivel (e]sg]eE1gd11aE]f informacoes
com o publico escolhido;

3. buscar e/ou receber recomendacdes

s[-NOVas conexoest
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Uma nova cultura

comunica-
cao de contetdo

muitos para gerado
muitos pelos

usudrios

possibilida- ~
de de conexdo

com perfis
desconheci-
dos

acumular
“seguidores”

interacao possibilidade de
possibilitada compartilha-
por mento de midias
tecnologias (links, video,
digitais audio, imagens
etc.)

comunidade
(em torno
de um tema
especifico ou
ndo)
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Quem é voceé nas
redes? Reflita:

* O seu
comportamento € o
mesmo online e
offline?

e VOCé ja participou de
alguma mobilizacao ou
campanha online?
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ALEM DO SELFIE

Como podemos fazer uso
fortalecedor das redes??
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CURADORIA DE PERFIS

Seguir perfis
confidveis e
amplificar suas
mensagens

Exemplo: Jd que as redes sociais
nos colocam em contato direto com
muitos especialistas (das mais
diversas dreas), que tal pesquisar
quais sao as melhores vozes sobre
ciéncias e saude e ajudar sua
mensagem chegar mais longe?

@

Dr Siouxsie Wiles € @SiouxsieW - Mar 8, 202

f you only learn one thing about #COVID 19 today make it this: everyone's
job is to help FLATTEN THE CURVE. With thanks to @XTOTL &
DTheSpinoffTV for the awesome GIF. Please share far & wide.

FLATTEN THE CURVE
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TIME SINCE FIRST CRSE

- WASHMNG FRNDS
- NOT TOUCKHING FACE
- STAY HOME WHEN SICK

DON'T PANIC
BUT BE CAREFLL,




BUSCAR INFORMAGOES ¢ Nexo Jornal @

31.8K Tweets

Manter-se
informado sobre os
assuntos em
destaque no pais e
no mundo

durma com essa

Nexo Jornal
Exemplo: Que tal seguir veiculos @NexoJornal

de Comunicogﬁo pI‘OﬁSSiOI’\GiS nas Jornal digital por assinatura que contextualiza e explica as noticias mais importantes
redes sociais? Perfis de jornais, dg:Brasil €xdo mundo

sites, emissoras de rddio e TV nos R
atualizam sobre assuntos de

destaque no Brasil e no mundo. 1dkoliowing,  SSaKCEoRdRa
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PROMOVER DIALOGO

Debater temas
importantes de sua
comunidade de
forma respeitosa

Exemplo: Que tal identificar
causas importantes para sua
escola, bairro ou cidade e dialogar
sobre elas nas redes sociais? Com
empatia e respeito, vocé pode
ajudar a convencer as autoridades
sobre a importdncia de melhorar
uma praga ou equipar uma
biblioteca publica, por exemplo.

“
C{ ‘) Parques 21w
cidadesafetivas

@forumverdepermanente

Reply to forumverdepermanente... ‘ 7




MOBILIZACAO NAS REDES

Participar nas
redes sociais via
hashtags e
campanhas

Exemplo: Que tal criar uma
campanha nas redes sociais para
ajudar a esclarecer o termo
“racismo estrutural” e apoiar as
pessoas na realizagcdo das
mudancgas pessoais e sociais para
combater o racismo?

#
VIDAS

NEGRAS
IMPORTAM




RAIO X DA MOBILIZACAO

As redes sociais nhos permitem
divulgar campanhas de mobilizacao,
chamando atencao para causas que

NOsS sSao caras.
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Procure exemplos de
mobilizacdo nas redes
sociais, como
campanhas de
vacinacgdo, contra o
desperdicio de
alimentos, de defesa
de minorias ou de
outro tema que faca
sentido em sua
comunidade.

Use a tabela ao lado e
observe como essa
campanha atinge seu
publico-alvo.

CAMPANHA

IMAGENS
(ou outro recurso
visual)

LINGUAGEM E TOM

INTERACAO
(ou engajamento)

PUBLICO-ALVO

[titulo ou identificagdo da campanha]

[como a campanha busca chamar atengéo]

[frase de efeito, hashtag, slogan etc.]

[gerou comentdrios? de que tipo? houve muito compartilhamento?
etc.]

[a quem se destina a campanha]
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Criar para mobilizar
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Agora é com
vocé. Vamos
atuar nas redes
de forma a
melhorar nossa
comunidade?

Quais
causas
te
movem?

Reflita sobre
causas
importantes para
sua comunidade
que poderiam
gerar mobilizacao
nas redes sociais.
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PASSO 1

Pesquise sobre o
seu assunto.

Qual serd a melhor fonte?
Entrevistas com especialistas,
matérias de jornal, documentos
publicos? Reuna e organize as
informacoes mais importantes, sem
esquecer de identificar
corretamente as fontes.

Preste especial atencdo a dados
(numeros) ou citacoes que podem
dar mais impacto a sua mensagem.
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PASSO 2

Decida como
mostrar a sua
mensagem. —ot

O que vocé quer mostrar, e como?
Que formato vocé vai utilizar? Posts
grdficos, infogrdficos, videos?

new
Faca rascunhos de como vocé ird T o—r
apresentar as principais ideias. = S
ne W
L



PASSO 3

Produza os insumos
que voceé vai usar.

Encontre ou produza todos os
elementos (texto, imagem, som) que
vocé quer usar. Crie os desenhos,
faca fotos ou capture videos.
Organize todos os elementos em
pastas no computador.

S4é entdo comece a montar o seu
produto final.

TN



PASSO 4

Monte o seu
produto final.

Certifique-se de que as imagens
que escolheu estao liberadas para
reutilizacdo e dé os devidos
créditos. Cheque a qualidade final
do seu produto (resolucao das
imagens, qualidade do dudio) e ndo
se esqueca de dar uma ultima
revisada na ortografia!

Pronto, vocé jd pode publicar.

OAN
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#VocePodeMudarOMundo
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Criado por Daniela Machado para EducaMidia.
Este material acompanha o plano de aula “Minha voz nas redes”, disponivel em www.educamidia.org.br.

EducaMidia é o programa de educagdo mididtica criado pelo Instituto Palavra Aberta, com o apoio do Google.org.

Disponivel sob a licenca Creative Commons Atribuicdo 4.0 Internacional (CC BY 4.0).

E permitido compartilhar (copiar e redistribuir o material em qualquer suporte ou formato) ou adaptar (remixar, transformar, e
criar a partir do material) para qualquer fim, mesmo que comercial, desde que seja dado o crédito apropriado, com link para a
licenca e indicacdo caso mudangas tenham sido feitas.

Crédito para utilizacdo sem alteracdes: Este material foi criado por (ou adaptado de) EducaMidia (educamidia.org.br) e estd
disponivel sob a licenca Creative Commons Atribuicdo 4.0 Internacional (CC BY 4.0)
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https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.pt_BR
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.pt_BR
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Cidadania para o mundo conectado
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