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PLANO DE AULA | PLANO DE FORMAGCAO : A publicidade
e suas possibilidades interpretativas e persuasivas.

Como interpreto os elementos persuasivos e simbdlicos dos textos
publicitdrios? Como isso me afeta?

Eixo EducaMidia: Habilidade:
LER ANALISE CRITICA DA MIDIA
ESCREVER Realizar, de forma habitual, a leitura

reflexiva de textos de midia em
qualquer formato

AUTOEXPRESSAO

Demonstrar habilidades de produgdo
de midia fundamentadas em uma
escrita técnica ou criativa bem
desenvolvida

Tépicos: Habilidades BNCC

- Anuncio publicitdrio - propaganda e - EM13LPO1

publicidade - EM13LP02

- Contexto histérico das publicidades e - EMI13LPO3

suas referéncias - EMI13LP14
- EM13LP15

- Linguagem verbal e visual - EM13LP44

- Modalizadores (adjetivo, substantivo,

advérbio, conjungdo)

- Imperativo

- Ambiguidade

- Intertextualidade

Segmento: Duracdo sugerida:

[20. Ano - Ensino Médio] [10 AULAS]

OBJETIVOS

- Relacionar o texto publicitdrio, tanto na produgdo como na leitura e na
escuta, ao seu contexto de producdo e circulagdo, de modo a produzir
sentido e possibilitar andlise critica, considerando as relagbes das
partes do texto, as especificidades do género e as relagdes
Iégico-discursivas;

- Identificar, distinguir e relacionar os recursos que estruturam as
diferentes publicidades analisadas, os recursos gramaticais e de
impessoaliza¢do, tanto na oralidade quanto na escrita, analisando a
organizacdo, o contexto de producdo, os efeitos de sentido decorrentes
de usos expressivos da linguagem, da escolha autoral, dos aspectos
linguistico-discursivos dos textos, observando as possibilidades de
construgdo de sentidos e uso critico da lingua.




- Produzir anulncios ou campanhas publicitdrias orais e/ou escritos,
planejando, revisando, editando, reescrevendo, levando em conta
condigbes de producdo, objetivos, multimodalidade, contexto
histdrico-social, veiculo e midia, género textual, clareza, progressdo
temdtica, variedade linguistica e elementos de fala.

ATIVACAO

Iniciaremos com uma imagem da publicidade do McDonald’s (na qual
aparecem somente o M caracteristico da marca e a frase “amo muito tudo
isso”) e a pergunta: sobre o que a imagem fala?

Apds a reflexdo inicial os alunos serdo incitados a pensar sobre: o que
entendem por publicidade / propaganda / anuncio publicitdrio / campanha
publicitdria? As publicidades te influenciam? Como?

DESENVOLVIMENTO

Finalizadas as reflexdes iniciais, os alunos deverdo procurar em revistas
anuncios que chamem sua atencdo para, em duplas ou em trios, analisarem,
seguindo o seguinte roteiro: por que chamou a aten¢do? Hd cores / imagens
fortes? H& venda de um produto? Quem anuncia? Qual serd o possivel
publico-alvo? Apds a escolha, discutirdo as questdes e apresentardo os
resultados para a turma.

Apds essa etapa, estudaremos, coletivamente, a publicidade da Via Marte,
buscando verificar elementos expressos e suas particularidades em
comparagdo as demais escolhidas pelos alunos. Nesse momento, é
interessante que vejam a “simplicidade” na escolha dos elementos e verifiquem
o foco central do produto e da modelo escolhida, destacando recursos de
linguagem visual e escrita.

Na sequéncia serdo incitados a analisar as referéncias histdricas e sociais
promovidas pela andlise comparativa entre os anuncios de Arno, Brastemp,
Samsung e Victoria’'s Secret. Refletirdo sobre: Como a mulher estd
representada? Quais sdo os pontos que merecem discuss@o? Quais
esteredtipos estdo evidenciados? Houve interferéncias sociais e histdricas para
que isso acontecesse? Quais as sensagdes que despertam? Como estdo
organizadas? Quais sdo os elementos mais evidentes?

Apds as diferentes andlises comparativas e estudos das publicidades e
reflexdes, sistematizaremos as caracteristicas linguisticas e visuais observadas
em cada uma, tais como: estrutura do texto publicitdrio, uso de ambiguidade,
intertextualidade, imperativo, adjetivos e substantivos, uso de imagens, cores e
disposi¢do dos elementos, slogan e logotipo.

Para finalizarmos essa etapa, analisaremos também como tais caracteristicas
se mostram em publicidades em video, geralmente veiculadas pela TV,
comparando semelhancas e diferencas entre os recursos utilizados, Como
andlise inicial, assistiremos & producdo do carro Corolla, destacando os
elementos simbdlicos evidenciados por meio de imagens e dudio, como
também a proposta que a publicidade apresenta sobre o produto.




FECHAMENTO

Como atividade final, os alunos deverdo produzir uma publicidade escrita e em
video de produto criado por eles, utilizando e ressaltando os elementos
linguisticos e visuais estudados, respeitando a diversidade.

MATERIAIS PARA A AULA

Publicidade McDonald’s

Aluve; NWW.PUD ario

COROLLA quebrado?

PARA EXPLORAR MAIS

REPRESENTAGOES FEMININAS EM PROPAGANDAS: RELAGOES
INTERTEXTUAIS EM ANUNCIOS DA MIDIA IMPRESSA

http://www.sies.uem.br/trabalhos/2015/653.pdf
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